Overtourism:
Zeit fiir verantwortungsvolles Reisen

Reisen ist etwas Wunderbares. Neue Orte entdecken, andere Kulturen erleben, entspannen -

und natiirlich: schéne Fotos machen. Doch was passiert, wenn mehr Besucher*innen zur selben
Zeitan denselben Ort wollen, als dieser ohne Probleme empfangen kann? Dann spricht man von
Overtourism“ oder ,Ubertourismus“. Betroffen sind Stidte wie Barcelona, Venedig oder Amster-
dam. Naturgebiete wie der Mount Everest oder Kho Phi Phi. Und besonders auch kleine Orte, etwa
das Osterreichische Dorf Hallstatt, das in der Hauptsaison von bis zu 10.000 Tourist*innen taglich
besucht wird.

Ubertourismus ist die Steigerung von Massentourismus. Dieser nahm in den westlichen
Industrienationen vor allem seit Mitte des 20.Jahrhunderts stark zu. Heute ist Reisen so einfach
wie nie zuvor und auch mit relativ wenig Geld moglich - dank Billigfiiigen, Pauschalreisen und
giinstigen Unterkiinften. Nicht nur deshalb reisen immer mehr Menschen um die Welt. Laut der
Welttourismusorganisation der UN machten 2023 rund 1,3 Milliarden Personen Urlaub im Ausland,
bis 2030 diirften es 1,8 Milliarden sein. 1970 waren es wohl noch 166 Millionen. Dass immer mehr
Menschen in den Genuss des Reisens kommen, ist toll. Doch wenn das zu Ubertourismus fiihrt,
sind die Folgen schlimm - fiir die Menschen vor Ort, fiir die Umwelt und fiir die Reisenden.

Viele Reiseziele werden wie Produkte vermarktet, ohne Riicksicht auf die Probleme, die zu
hohe Géstezahlen verursachen kénnen. AuBerdem tragen inzwischen auch die Sozialen Medien
dazu bei, dass manche Orte so populdr werden. Ganze Massen ziehen von Instagram-Hotspot
zu Instagram-Hotspot. Man will da gewesen sein, wo alle hinfahren. Fiir das perfekte Foto im
Feed. Fiir Likes. Fiir die Bucketlist. Zudem fiihrt der zunehmende Filmtourismus dazu, dass sich
Locations wie Dubrovnik (,Game of Thrones“), Maya Bay (,The Beach”) oder Hallstatt

(u.a. ,Spring Waltz*) kaum vor Besucher*innen retten kdnnen.

Zu viele Giste auf einmal: Dafiir kdnnen zwar auch Tourist*innen sorgen, die ihre Reise selbst
organisieren. Doch Pauschalreisen mit Bussen oder Kreuzfahrtschiffen verstdrken das Problem:
Letztere bringen bis zu mehrere tausend Menschen auf einmal an Orte wie Venedig, mit allen
negativen Konsequenzen wie Larm, Miill usw. Zugleich profitiert die lokale Wirtschaft aber

haufig wenig. Denn die Besucher*innen bleiben nur kurz und ziehen dann weiter. Gegessen und
geschlafen wird auf dem Schiff.

Man kann gut nachempfinden, dass sich Einheimische unter solchen Umstdnden gestort

fiihlen oder sogar verdréngt. Zum Beispiel, weil das Leben in Touristenzentren teuer ist. Weil
Wohnungen iiber Onlineplattformen an Urlauber*innen vermietet werden statt an ,Locals”

und die Wohnungsnot durch immer hdhere Mieten zusatzlich steigt. In Barcelona etwa nahmen
die Mieten innerhalb von zehn Jahren um fast 70 Prozent zu! Auch schadet es der Lebensqualitdt
der lokalen Bevdlkerung, wenn Laden fiir den alltdglichen Bedarf durch Souvenirshops und
dhnliche Geschifte ersetzt werden ... Wenn man sich nicht mehr wohlfiihlt in der eigenen Stadt,

wiichst der Arger. Kein Wunder also, dass an beliebten Reisezielen wie Barcelona bereits gegen
den Tourismus demonstriert wurde.

Schon jetzt ist Tourismus fiir etwa neun Prozent der weltweiten CO,-Emissionen verantwortlich.
Tendenz steigend, denn wir verreisen heute zwar kiirzer, dafiir aber 6fter. Das bedeutet mehr

An- und Abreisen, die wiederum den groBten Teil unseres okologischen Reise-FuRabdrucks aus-
machen. Mit den Géstezahlen steigt nicht nur das Verkehrsaufkommen in den Urlaubsregionen,
sondern auch der Wasserverbrauch und die Miillmengen nehmen zu. H3ufig wird die Schénheit
der Natur durch riesige Hotelbauten vernichtet. Tourismus kann ehemalige Urlaubsparadiese so
stark zerstoren, dass niemand mehr dorthin reisen mdchte. Und das ist umso schlimmer, als viele
beliebte Regionen vom Tourismus leben. Er bringt Jobs, Geld, Infrastruktur. Ein Teufelskreis. Es
geht also nicht darum, den Tourismus zu stoppen, sondern ihn besser zu lenken.



Overtourism:
Zeit fiir verantwortungsvolles Reisen

Dafiir gibt es keine Standardlosung: Die MaBnahmen miissen individuell auf die verschiedenen
Orte abgestimmt sein. Entsprechend vielfdltig sind die Strategien, die bereits getestet werden. Nur
einige Beispiele: Dubrovnik mdchte erreichen, dass pro Tag maximal 8.000 Gaste in sein historisches
Zentrum kommen. Deshalb diirfen taglich nur noch zwei Kreuzfahrtschiffe anlegen, die je mindestens
acht Stunden bleiben miissen. Kameras helfen bei der Kontrolle der Besuchermengen in Dubrovniks
Altstadt, eine App informiert dazu, wie viel gerade los ist. Stadte wie Venedig kassieren inzwischen
Eintritt von Tagesgasten und haben Verhaltensregeln fiir Besucher*innen eingefiihrt. In Barcelona
soll es ab 2029 keine Ferienwohnungen mehr geben, wenn es nach dem aktuellen Biirgermeister
geht. Amsterdam versucht u.a., seine Gdste in weniger besuchte Gebiete zu locken, indem die
Stadt dort neue Attraktionen schafft. Die Maya Bay auf Ko Phi Phi wird zeitweise geschlossen,
damit sich das Okosystem erholen kann ...

Viele Reisende sind von ihrem Urlaub an Overtourism-Orten gestresst, vor allem, wenn sie sich
eigentlich Ruhe, Erholung und authentische Kultur gewiinscht hatten. Gliicklicherweise gibt es
einige Moglichkeiten, solchen Enttduschungen vorzubeugen. Allen voran natiirlich, an weniger
bekannte Orte zu reisen. Wer auf Reisen gezielt die regionale Wirtschaft unterstiitzen mdchte,
kann in privat gefiihrten Unterkiinften ibernachten, in kleinen Laden von Einheimischen
einkaufen usw. Falls es sich zeitlich einrichten lasst, reist man am besten in der Nebensaison -
idealerweise mit dem Zug statt mit dem Flugzeug oder dem Auto, das spart CO,. Vielleicht geht
statt der Fernreise ab und zu auch mal ein Urlaub in der Nahe, fiir den man keinen Flug braucht?
Oder ofter mal Urlaub zu Hause, um die eigene Heimat bewusst neu fiir sich zu entdecken?

Overtourism ist ein weltweites Problem - fiir die Umwelt, fiir Stadte und Dérfer, fiir die Menschen.
Damit sich daran etwas dndert, wird in vielen Bereichen ein Wandel notwendig sein, der mehr
Verantwortungsbewusstsein fordert. Reines Gewinndenken, das auf immer noch mehr Wachstum
abzielt, kann nicht die Zukunft sein, genauso wenig wie eine reine Konsumhaltung gegeniiber
dem Reisen - ohne Riicksicht auf die negativen Konsequenzen. Welche Strategien geeignet sind,
um nachhaltigen Tourismus zu erreichen, der positiv fiir Umwelt, Gesellschaft und Wirtschaft ist,
muss sich zeigen. Ob sich diese Strategien dann auch durchsetzen lassen, ist eine andere Frage.

¢ Welche Aussagen sind richtig, welche falsch, und zu welchen finden sich im Text keine Informationen?
Kreuzen Sie an.
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1 Ubertourismus und Massentourismus meinen dasselbe. O O O

2 Massentourismus schadet den betroffenen Orten stark. a O a

3 Soziale Medien wie Instagram tragen eine Mitschuld an der O O O
Entstehung von Ubertourismus.

4 Dubrovnik, Maya Beach und Hallstatt wurden erst durch O O O
soziale Medien popular.

5 Touristen auf Kreuzfahrt schaden von Ubertourismus betroffenen O O O
Orten besonders stark.

6 Die lokale Wirtschaft profitiert allerdings sehr von Pauschalreisenden. O a O

7 Die MaRnahmen gegen Ubertourismus funktionieren hervorragend. ] O O

8 Die von Ubertourismus betroffenen Orte sind die schénsten Orte O O O
der Welt.




